Guia de Orientacion Vocacional

na de las carreras que
permite mayor cantidad
de ramificaciones es la
comunicacion, ésta se
puede combinar con una gran
cantidad de carreras dando
como resultado una buena red
de posibilidades.

Nos referimos como carrera
en comunicacion a: relaciones
publicas, periodismo, comuni-
cacion general y publicidad.

Tomemos por ejemplo la
carrera de relaciones publicas,
si ésta se combina con la ad-
ministracion de empresas con
recursos humanos se tendra
una persona con mucho mas
conocimiento para manejar la
comunicacion y la cultura orga-
nizacional de una empresa.
Podra desarrollar programas
de seleccion de personal, de
entretenimiento a la vez que
genera los dispositivos internos
en comunicacion y motivacion
Interna, sacando mayor prove-
cho y obteniendo mejores re-
sultados ya que podra ver al
funcionario en forma integral.

lgualmente si combinamos
a un profesional en relaciones
publicas con una especialidad
en ciencias politicas o derecho
coincidimos en un experto que
podra desarrollar mejores rela-
ciones a nivel de cabildeo o
lobby para una empresa con el
sector gubernamental. Las em-
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presas se ven expuestas a los
lineamientos gubernamentales
los cuales pueden convertirse
en beneficios 0 amenazas, para
ellos son imprescindibles este
tipo de profesionales, se encar-
gan de persuadir con analisis,
justificaciones y documentos a
quienes toman las decisiones
politicas, para que éstas vayan
a favor o por lo menos, minimi-
zar las que sean contrarias.

En cuanto a los comunica-
dores de base, éstos pueden
combinarse con cualquier tipo
de profesion para desarrollar

programas de educacion, sen-
sibilizacion con el segmento
meta de interés, por ejemplo. Si
mezclamos a un experto en qui-
mica con un comunicador ten-
dremos una persona que entre
varias funciones podria desa-
rrollar programas para preve-
nir accidentes en los
laboratorios, educandonos
sobre los riesgos de diferentes
acciones, para lo cual podria
usar videos, grabaciones de
audio, afiches o0 medios de co-
municacion masiva mediante
articulos.

Este es un caso similar al
de los periodistas, los cuales se
convierten en especialistas de
una fuente al combinarse con
cualquier otra profesion; asi po-
dran escribir articulos o libros
sobre economia, biologia, etc.
Tendran los conocimientos para
entender el tema y aquellos que
les ayudan a llevarlo de una
forma “entendible” a todas las
personas.

Si vemos el caso de los pu-
blicistas, estos son mejores en
cuanto a asesoria empresarial y
al desarrollo de programas de
mercadeo o ventas al comple-
mentarse con carreras como
administracion, economia, fi-
nanzas, psicologia, sociologia,
entre otros.

Por ejemplo, el caso de la
psicologia, gran parte de la pla-
neacion publicitaria esta basada
en formas de actuar y de perci-
bir el mundo de una persona
(representando un grupo de
personas); se desarrollan los
mensajes considerando una
manera de ser y por ende, bus-
cando una respuesta. Si una
persona conoce a fondo dife-
rentes teorias y aplicaciones
sobre la conducta humana ten-
dra mas elementos para gene-
rar campanas mas exitosas, al
usar los recursos apelativos de
la publicidad con un funda-
mento psicologico mas fuerte.
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Si vemos la mezcla con el
area de finanzas o de econo-
mia, Nn0S encontramos con un
publicista que esta mejor capa-
citado para entender y manejar
los resultados desde un punto
de vista de resultados economi-
COS, concretos y con posibilidad
de medicion. Se determina
mejor los presupuestos y las
proyecciones del impacto de la
gestion publicitaria.

En general, se multiplican
las posibilidades de concretar-
se en puesto de trabajo y el am-
bito de accion de una carrera, al
complementarla o combinarla
con otras profesiones, logrando
generar un nicho de mercado
gue lo constituye en un profe-
sional diferente, especializado.
El profesional queda capacitado
en Igualdad de condiciones
para el desarrollo de las funcio-
nes segun su escogencia en el
area de comunicacion, pero
ademas, en un area especifica,
segun la carrera con que decida
complementarse,- se encuentra
con las requisitos que cualquier
otro profesional.

Veamos el caso de Emilia
Duran, quien se graduo como
periodista de la Universidad de
Costa Rica, posteriormente es-
tudid una carrera relacionada
con el medio ambiente de
donde obtuvo una Maestria en
Ecologia. Cuando salieron
puestos de periodismo compe-
tia con igualdad entre varios
profesionales pero cuando se
abrio un puesto para dirigir una
revista ecologica ningun otro
companero de carrera tuvo los
mismos requisitos que ella; el
puesto era suyo.

Ilgual le sucedio a Cristian
Carballo cuando obtuvo un
puesto en relaciones publicas
en una empresa internacional;
el trabajo requeria de gran ne-
gociacion con diferentes sec-
tores gubernamentales vy
organizaciones no
gubernamentales, asi que fue
de gran beneficio su segunda
carrera en derecho.

Ciertamente, el mercado la-
boral no es tan amplio como de-
seariamos, existe bastante
demanda de trabajo y hay ca-
rreras donde es mas dificil ob-
tenerlo; no obstante, eso
requiere que planifiguemos me-
jor nuestro proyecto vocacional,
buscando la manera de diferen-
ciarnos de la competencia, tal
como si fuéramos un producto;
aumentar nuestras ventajas
competitivas y luchar por lo que
nos interesa; donde una se-
gunda carrera es una forma de
lograrlo.



